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Offices/General
Многофункциональный комплекс "Якутск" будет построен в САО Москвы
Торгово-деловой гостиничный комплекс "Якутск" будет построен в Северном административном округе Москвы, сообщает "Интерфакс". 
Борьба за бизнес и пассажира
Конкуренция между главными воздушными воротами столицы обостряется, да и современный мир сам предъявляет аэропортам новые требования. "Шереметьево", "Домодедово" и "Внуково" используют все новые методы борьбы за пассажиров, и одним из инструментов в этой борьбе стало возведение объектов коммерческой недвижимости на территории аэропорта.
Retail
Dior распрощался с «Джамилько»
Как стало известно "Бизнесу", один из крупнейших игроков рынка товаров luxury "Джамилько" остался без одного из ключевых брэндов: от услуг "Джамилько" отказался дом Christian Dior, который обеспечивал около 10% оборота компании.
Закусочная с итальянским акцентом
Российские рестораторы продолжают экспансию на зарубежные рынки. Как стало известно "Бизнесу", владелец мастер-франшизы Sbarro "Бразерс и компания" запускает сеть фаст-фуда в Центральной Европе. 
Marktkauf встанет рядом с Auchan
Крупный ритейлер из Германии, работающий под маркой Marktkauf, к 2008 году построит торгово-развлекательный комплекс с мотелем в столичном районе Новокосино. торговый центрДо этого он хочет продать  в подмосковных Котельниках.
Hotel
Плюсы сельской местности
Владелец гостиничной сети Heliopark Александр Гусаков активно инвестирует в загородные отели — сейчас у него в работе сразу два новых проекта.
Warehouses
“Виктория” пристроит продукты
Продовольственное предприятие “Виктория” построит на востоке Москвы логистический комплекс площадью более 100 000 кв. На это компания вместе со столичной мэрией собирается потратить около $120 млн.м. 
Regions
В Иванове появится многофункциональный деловой центр
В Иванове  будет построен многофункциональный деловой центр. Строительство центра будет происходить в рамках соглашения между правительствами Москвы и Ивановской области. Инвестиции в проект осуществят местные или московские инвесторы. 
Марта купила площадь под супермаркет Billa в Петербурге
Холдинг «Марта» приобрел 1,5 тыс. кв. м на первом этаже торгового комплекса «Ульянка» на проспекте Ветеранов в Санкт-Петербурге под свой первый в городе продуктовый супермаркет Billa.
Складской центр Сибагроцентр и терминал Клещиха в Новосибирске
В Новосибирске будет построен логистический центр «Сибагроцентр» и продолжено развитие терминала «Клещиха».
Offices/General
Многофункциональный комплекс "Якутск" будет построен в САО Москвы
Торгово-деловой гостиничный комплекс "Якутск" будет построен в Северном административном округе Москвы, сообщает "Интерфакс". Мэрии города Якутска передан на условиях долгосрочной аренды для строительства комплекса участок земли площадью 2,62 га по Ленинградскому шоссе, владение 71. По его словам, собственнику нескольких строений, расположенных на участке будущей застройки, будет выделен другой земельный участок в пределах округа.
В горадминистрации рассказали, что в Москомархитектуры уже разработана и утверждена исходно-разрешительная документация на строительство нового комплекса. Кроме того в течение ближайшего месяца мэрия Якутска оплатит стоимость права на заключение договора долгосрочной аренды земельного участка, а к 2008 году осуществит за счет собственных и привлеченных средств реорганизацию данной территории и построит сам комплекс. 

Интерфакс
Борьба за бизнес и пассажира
Конкуренция между главными воздушными воротами столицы обостряется, да и современный мир сам предъявляет аэропортам новые требования. "Шереметьево", "Домодедово" и "Внуково" используют все новые методы борьбы за пассажиров, и одним из инструментов в этой борьбе стало возведение объектов коммерческой недвижимости на территории аэропорта.

"Зоны крупных аэропортов, генерирующие высокий трафик пассажиров и обладающие хорошей транспортной доступностью, безусловно, являются привлекательными для девелопмента коммерческой недвижимости. Здесь могут быть расположены небольшие по площади офисные центры, как встроенные, так и отдельно стоящие, рестораны, кафе, объекты фастфуда, торговые и развлекательные комплексы, галереи", - говорит заместитель директора отдела финансовых рынков и инвестиций компании Knight Frank Евгений Семенов. "Наиболее выгодными для строительства объектами коммерческой недвижимости в непосредственной близости от аэропорта являются торгово-развлекательные площади и гостиницы для физических лиц, а также складская и офисная недвижимость - для компаний, осуществляющих грузоперевозки и экспортно-импортные операции", - уточняет старший консультант по коммерческой недвижимости Blackwood Андрей Жамкин.

Сам себе якорь

Центром притяжения для большинства объектов коммерческой недвижимости в аэропортовой зоне, по мнению специалистов, являются сами воздушные терминалы. По словам Андрея Жамкина, сам аэропорт следует рассматривать как якорь для других проектов. Каждый столичный аэропорт объявил о планах по строительству новых или реконструкции старых терминалов.

Как рассказала пресс-секретарь Международного аэропорта "Шереметьево" Анна Захаренкова, в этом аэропорту планируется реконструировать все существующие терминалы. Генподрядчик - германская строительная компания Hochtief - планирует построить новый международный аэровокзальный комплекс "Шереметьево-1" общей площадью 40 000 кв. м. Новое здание будет расположено рядом с существующим терминалом и сможет принимать 1500 пассажиров международных линий в час, т. е. 5 млн человек в год. "Новый международный терминал "Шереметьево-1" откроется в конце 2006 г. Здание будет отличаться современным дизайном в оранжево-синих и серебристых тонах, внутренняя отделка помещения будет приведена к единому стилю. Аэропорт "Шереметьево" сможет порадовать своих пассажиров услугами нового терминала в новогодние праздники", - говорит Анна Захаренкова.

В 2007 г. начнется реконструкция терминала "Шереметьево-2". В рамках реконструкции предполагается расширить терминал на 140 000 кв. м, в результате чего его пропускная способность увеличится более чем в два раза до 18 млн пассажиров в год. Кроме того, в июле 2005 г. уже началось строительство "Шереметьево-3". В частности, планируется построить здание терминала пропускной способностью 9 млн пассажиров в год, многоуровневую стоянку на 3500 машино-мест, а также подъездные дороги и эстакады, рулежные дорожки и перрон, рассчитанный на 32 стоянки для воздушных судов. Этот терминал предполагается ввести в эксплуатацию в ноябре 2007 г.

В 2003 г. аэропорт "Внуково" также объявил о масштабной программе реконструкции. В развитие инфраструктуры, по данным пресс-службы аэропорта, планируется инвестировать около $1, 3 млрд, что позволит увеличить пропускную способность "Внуково" до 20 млн пассажиров в год. Одним из главных пунктов программы является возведение нового пассажирского 5-этажного терминала общей площадью 201 000 кв. м по проекту немецкой компании Obermeyer Planen.

Значительную площадь будущего терминала займет посадочная галерея длиной около 500 м. Подземный уровень терминала будет совмещен с железнодорожной станцией аэропорта "Внуково". На этом же уровне разместятся камеры хранения, стойки быстрой регистрации для пассажиров, прибывающих из Москвы на электропоезде. В свою очередь, первый и второй наземные уровни терминала будут предназначены для обслуживания прилетающих пассажиров, а прием вылетающих будет происходить уже на 3-м этаже. Для обслуживания VIР-пассажиров, официальных лиц и делегаций оборудуют специальные залы на четвертом уровне терминала. По замыслу немецких архитекторов новый терминал на всех своих уровнях будет иметь сквозное разделение на две зоны - для обслуживания внутренних и международных рейсов. Кроме того, здесь будут работать два ресторана с панорамными видами, офисы авиакомпаний, билетные кассы, представительства турагентств и справочные. Строительство первой очереди терминала площадью 174 000 кв. м планируется завершить к началу 2008 г.

По данным пресс-службы компании "Ист Лайн", в настоящий момент эксплуатируемая площадь основного терминала в аэропорту "Домодедово" составляет 112 000 кв. м. До конца 2006 г. ее планируется расширить до 220 000 кв. м, тем самым увеличив пассажиропоток до 16-18 млн человек в год. В результате будут увеличены зоны прилета и отлета, а также откроется более 50 новых торгово-развлекательных точек: рестораны, магазины, зоны отдыха, кинотеатр, сервисы.

Группа компаний "Ист Лайн" решилась на реконструкцию аэропорта "Домодедово", несмотря на затяжной конфликт с Росимуществом. Группе до сих пор не удалось оспорить в суде решение Росимущества о незаконности договора аренды. Кроме того, все еще не подписано мировое соглашение. В связи с этим некоторые участники рынка видят серьезные риски для долговременных инвестиций. По мнению других, это означает, что "Ист Лайн" уверена в победе.

"Терминалы, строящиеся в московских аэропортах, отвечают потребностям рынка. В настоящее время большинство из российских аэропортов - международные: чем больше аэропорт, тем больше совершаемых рейсов и, как следствие, грузоперевозок, а значит, и места для хранения грузов должно быть достаточно", - комментирует строительную активность аэропортов генеральный директор компании Becar. Commercial Property Игорь Галицин.

"После обновления существующих и строительства новых терминалов, составляющих ядро аэропорта, появляются перспективы и возможности вложения инвестиций в дальнейшее развитие инфраструктуры аэропорта и прилегающих к аэропорту районов. Аэропорт, через который осуществляются грузовые перевозки, является важным местом притяжения для складских и логистических комплексов. В условиях, когда растет число компаний, оказывающих различные услуги в аэропортовом комплексе, также перспективным становится строительство в непосредственной близости от аэропорта отдельного офисного или офисно-гостиничного комплекса ", - считает руководитель отдела аналитики офисной и индустриальной недвижимости Colliers International Регина Лочмеле. Таким образом, по словам эксперта, расширение старых и строительство новых терминалов являются катализаторами развития всего аэропорта в целом.

Все для гостей

"Помещения аэропортов и сопредельные участки наиболее привлекательны для размещения торгово-развлекательных и гостиничных объектов, рассчитанных на транзитных пассажиров и пассажиров задерживающихся рейсов", - говорит директор департамента коммерческой недвижимости и инвестиций NAI Global Владимир Журавлев. "Необходимо расположить в аэропортах гостиничные комплексы, зону торговли и развлечений, офисно-выставочный комплекс", - соглашается Андрей Жамкин.

В настоящий момент в столичных аэропортах работают несколько гостиниц: "Новотель" в "Шереметьево", "Аэроотель" в "Домодедово", для пассажиров "Внуково" функционирует гостиница "Аэропорт", а для пилотов там же построен отель "Экипаж". По данным Евгения Семенова, средний уровень заполняемости "Новотеля" составляет 95%, "Аэроотель" популярен на все 110%. Не отстают, по мнению экспертов, и "внуковские" гостиницы. Однако столичные аэропорты планируют расширять свой гостиничный сегмент.

"Аэропорты являются привлекательными для гостиничных сетей, поскольку отели всегда будут обеспечены пассажирским потоком. Москва и вся Россия становятся притягательными для международного бизнеса. Соответственно, увеличивается процент бизнес-пассажиров и транзитных пассажиров через Москву", - утверждает Евгений Семенов.

В ближайшее время предполагается построить 4-звездочную гостиницу в "Домодедово" на 400 номеров и новый гостиничный комплекс в 150 м от пассажирских терминалов "Внуково", также уровня "4 звезды". Этот отель будет представлять собой 10-этажное здание площадью около 30 000 кв. м и вместимостью 443 номера. Помимо жилого сектора в отеле разместятся два ресторана, салон красоты, фитнес-центр, бассейн, сауны, магазины, конференц-залы и подземная автостоянка на 65 машино-мест. В данном случае обе новые гостиницы позиционируются в верхнем сегменте. Однако, по мнению специалистов, это не всегда оправданно.

"Наиболее перспективно строить два типа гостиниц: бюджетного класса для сотрудников аэропорта и авиакомпаний и бизнес-класса "3 звезды" или же класса "5 звезд" для транзитных пассажиров", - считает Андрей Жамкин. "В зоне аэропорта или на небольшом удалении необходимо наличие бюджетных 3-звездочных гостиниц. Гостиницы более высокого класса ориентированы на бизнес-пассажиров. Гостиницы класса "3 звезды" могут быть ориентированы на туристов и транзитных пассажиров, - говорит Евгений Семенов.

По словам замдиректора по развитию в индустрии гостеприимства NG/CBRE Станислава Ивашкевича, в зависимости от пассажиропотока в каждом аэропорту должен быть представлен весь спектр гостиничных услуг - от "2 звезд" до "5 звезд". По мнению же Владимира Журавлева, ассортимент вполне можно "усреднить". "В связи с тем, что гостиницы на территории  аэропортов рассчитаны на краткосрочное или вынужденное проживание, оптимально строительство объектов класса "4 звезды" (подобными гостиницами располагают аэропорты "Шереметьево-2" и "Домодедово")", - отмечает эксперт.

"Гостиницы не должны быть 5-звездочными - это просто ни к чему. Гораздо рентабельнее строить отели класса "3+", максимум - "4 звезды". Это выгодно и для тех, кто вынужден остаться на время в гостинице при аэропорте (например, из-за несостыковки двух рейсов между двумя перелетами образовался интервал в несколько суток или, например, произошла задержка рейса из-за погодных условий либо по какой-то иной причине). Кроме того, наличие на территории аэропорта гостиницы среднего уровня удобно и для авиакомпаний, которым не нужно организовывать трансфер в центр города для тех пассажиров, чей перелет отложен", - рассказывает Игорь Галицин.

С борта в магазин

В связи с расширением площади терминалов в аэропортах увеличивается и общее количество торговых и развлекательных площадей. По мнению экспертов, спрос среди арендаторов на эти площади особый. "Наиболее перспективными арендаторами являются магазины duty free. Эксплуатация высоких и регулярных людских и транспортных потоков, а также ориентация на импульсные покупки - вот что привлекает торговых операторов в аэропорты. Крупных якорных арендаторов может и не быть", - говорит Андрей Жамкин. Как рассказал Жамкин, в России первой сетью беспошлинной торговли стала сеть Moscow Duty Free, принадлежащая ЗАО "Аэроферст", "Шереметьево", "Аэрофлоту" и ирландской Air Rianta.

"Безусловно, по-прежнему актуальны в аэропортах торговые площади. В первую очередь речь идет о брендовых магазинах - бутиках дорогой одежды, аксессуаров. Общеизвестно, что в зоне duty free можно купить качественную продукцию известных марок за гораздо меньшую цену, чем в московских магазинах", - напоминает Игорь Галицин.

В итоге магазины duty free, по мнению консультанта управления коммерческой недвижимости компании "Миэль-Недвижимость" Юрия Тараненко, полностью вытеснили из аэропортов крупные торговые сети и девелоперов крупных торговых центров. "Торговые центры открывать вблизи аэропортов не имеет смысла, поскольку поток покупателей ограничен, а торговые точки, существующие на территории аэропортов, полностью удовлетворяют покупательский спрос. Например, присутствие в "Шереметьево-2" магазина duty free значительно уменьшает шансы сетевых супермаркетов", - говорит Тараненко. Он разъясняет, что открытие полноразмерного торгового комплекса не даст нужного экономического эффекта по нескольким причинам: "В большинстве случаев у людей, приезжающих в аэропорт, не хватает времени для посещения подобных центров, а интерес их ограничен сувенирами, продуктами питания, печатной продукцией, цветами".

Однако, по мнению Владимира Журавлева, для некоторых ритейлеров путь в торговые галереи аэропортов всегда открыт. "Актуально размещение точек в торговых центрах аэропортов Москвы для сетей, специализирующихся на торговле одеждой, аксессуарами и сопутствующими товарами. В связи с отсутствием развлекательной индустрии помещения аэропортов весьма привлекательны для киносетей и других игроков рекреационного сегмента - боулинга, игровых комплексов", - говорит эксперт. "Также среди потенциальных арендаторов можно отметить предприятия общепита, торговые галереи из небольших магазинов, торгующих товарами в дорогу, подарками, услугами для путешествующих: аренда машин, информационные услуги, туристические услуги, интернет-салоны, салоны связи, оздоровительные центры и салоны красоты", - добавляет Андрей Жамкин.

По данным Юрия Тараненко, арендные ставки на торговые помещения в аэропортах чрезвычайно высоки и сопоставимы с аналогичными показателями в главных столичных торговых коридорах. "По оценкам специалистов, арендная ставка торговых площадей, находящихся внутри аэровокзалов, может составлять от $1500 до $2000 за 1 кв. м в год. О сроках их окупаемости судить достаточно сложно, поскольку на свободный рынок сдачи в аренду эти площади почти не выходят. В свою очередь, это свидетельствует о том, что использование их происходит достаточно эффективно", - утверждает эксперт.

Самолетный "Сити"

Далеко не всегда аэропорты развивают исключительно развлекательную и торговую составляющие. Как отмечают специалисты, многое зависит от специфики аэропорта. "Перспективность застройки определенным видом коммерческих площадей напрямую связана с функциональным назначением аэропорта. Так, "Домодедово" занимает лидирующие позиции в области грузовых авиаперевозок, что дает основу для развития офисной и складской застройки на его территории. Группой компаний "Ист Лайн" уже заявлено о строительстве офисного комплекса класса А "Аэропорт-Сити". Тогда как аэропорты "Шереметьево" и "Внуково" в большей степени специализируются на перевозке пассажиров, что диктует необходимость организации торговых и гостиничных площадей", - отмечает Владимир Журавлев.

Масштабный проект "Ист Лайн" включает не только строительство офисных помещений, но и создание всей необходимой инфраструктуры для полноценного делового центра. Прежде всего это мультиплекс Domodedovo Plaza, затем - гостиница, выставочные центры, логистический парк, многоярусные парковки и автозаправочная станция. "Компания будет предоставлять земельные участки в долгосрочную аренду с целевым назначением использования и привлекать инвесторов и девелоперов к реализации проектов "Аэропорт-Сити". Основной доход от реализации проектов будет формироваться за счет сдачи в аренду земельных участков, управлять же проектами будут в основном сторонние операторы", - рассказывает Регина Лочмеле. По словам Владимира Журавлева, "потребность в офисных площадях в зоне аэропорта "Домодедово" у арендаторов крайне высока, что особенно актуально в связи с его выходом в лидеры пассажирских перевозок и грузопотока".

Как рассказывает Евгений Семенов, в определенных кругах на Западе уже давно стала популярной схема "самолет - офис - самолет" и с ростом пассажиропотока обязательно появится необходимость организовать в аэропорте готовые комнаты для переговоров. Кроме того, компании, такие как "Регус" (предлагает уже готовые, полностью оборудованные и обслуживаемые офисные помещения, которые расположены по всему миру, сеть которых постоянно растет), зачастую сдают в аренду готовые офисные места для людей, путешествующих с бизнес-целями. "Люди прилетают в офис и улетают обратно. Соответственно, когда у тебя есть в аэропорту полный комплекс услуг, офисные помещения, гостиницы, человеку можно даже и не выезжать куда-либо, если он приезжает на полдня, или на день, или на два", - добавляет Евгений Семенов. Также арендаторами офисов станут компании, связанные с авиабизнесом, туристические агентства.

Кроме того, по мнению экспертов, успех ожидает и будущий мультиплекс. "Учитывая, что в рамках инфраструктуры ни одного из московских аэропортов нет современного комплекса с кинотеатром и широким ассортиментом развлечений, подобные объекты просто обречены на успех", - считает Владимир Журавлев.

Стоит отметить, что возле аэропорта "Шереметьево" реализуется также проект строительства офисного центра, однако здание площадью 25 000 кв. мвд. Мелькисарово станет головным офисом компании "Аэрофлот - Российские авиалинии" и не выйдет ни на рынок аренды, ни купли-продажи. Однако вполне возможно, что в будущем рядом с ним построят свои офисы партнеры "Аэрофлота".

В одном котле

Как отмечают участники рынка, новое строительство объектов коммерческой недвижимости в аэропортах не окажет непосредственного влияния на весь столичный рынок. "Говорить о каком бы то ни было влиянии коммерческих объектов, функционирующих на территории аэропортов, на московский рынок недвижимости в целом нельзя. Прежде всего потому, что это достаточно самостоятельный сегмент, ориентированный на определенную целевую аудиторию", - говорит Игорь Галицин. По словам Владимира Журавлева, "данные субрынки развиваются по тенденциям московского рынка, тем не менее даже существенный рост объемов предложения торговых или гостиничных помещений в аэропортах вряд ли значительно скажется на показателях московского рынка". По данным Андрея Жамкина, проекты бизнес-центров в аэропортах вполне насытят спрос на офисные помещения в аэропортах, однако их доля во всем московском рынком будет крайне мала - около 2-3%.

В дальнейшем, как отмечает Евгений Семенов, процесс развития столичных аэропортов вряд ли ограничится строительством объектов коммерческой недвижимости. "К примеру, в год через "Домодедово" проходит 14 млн человек, а с учетом встречающих - это 60 млн человек. Это огромный людской поток. Когда трафик будет возрастать, потребуется улучшать транспортную доступность аэропорта. Пускать более скоростные поезда, улучшать инженерную инфраструктуру", - говорит эксперт. В свою очередь, по словам Регины Лочмеле, "развитие современной транспортной инфраструктуры на пути между аэропортом и Москвой окажет положительное влияние на привлекательность соответствующих направлений для девелопмента в условиях децентрализации рынка коммерческой недвижимости в Москве".
Ведомости Недвижимость
Retail
Dior распрощался с «Джамилько»

Как стало известно "Бизнесу", один из крупнейших игроков рынка товаров luxury "Джамилько" остался без одного из ключевых брэндов: от услуг "Джамилько" отказался дом Christian Dior, который обеспечивал около 10% оборота компании. 

Мамонова уточнила, что московские бутики Christian Dior были последними франчайзинговыми магазинами компании в Европе - во всех остальных странах компания ведет бизнес сама.Но на данном этапе развития компания решила, что ее стратегии больше отвечает открытие собственного представительства",- пояснила она. "Мы успешно сотрудничали с Christian Dior на протяжении восьми лет. Эту информацию "Бизнесу" подтвердила вице-президент "Джамилько" Ольга Мамонова. По его словам, с июня 2006 года Dior принял решение не продлевать контракт с "Джамилько", объяснив это намерением самостоятельно работать в России. 

О прекращении сотрудничества Christian Dior со своим эксклюзивным дистрибутором "Бизнесу" сообщил источник, близкий к "Джамилько". Эксперты считают этот шаг закономерным: все больше производителей luxury стремятся работать в России напрямую, а не через посредника. Теперь французская компания будет работать в России самостоятельно. 
Кроме того, "Джамилько" управляла двумя бутиками Christian Dior в Москве, которые, по неофициальной информации, будут сданы Dior в субаренду.


Компания "Джамилько" была эксклюзивным дистрибутором мужской и женской одежды, коллекций pret-aporte и аксессуаров марки. Получить комментарии у головного офиса Christian Dior не удалось: в годовом отчете группы лишь говорится, что в 2006 году компания планирует потратить значительные инвестиции в развитие своего бизнеса в России. 
"Christian Dior - узнаваемый в России брэнд.Доля Christian Dior, по оценкам экспертов рынка одежды, в совокупном доходе "Джамилько" составляла около 10%. По оценкам агентства Symbol Marketing, в прошлом году выручка "Джамилько" составила около $120 млн. Своих финансовых показателей, в том числе в отношениях с Christian Dior, в "Джамилько" не разглашают, однако, по данным участников рынка, на Dior приходилась значительная часть выручки компании. 
франчайзиС ней соглашается международный директор Русской торговой группы (российский Можно предположить, что потери "Джамилько" будут серьезными",- уверена гендиректор Magram Market Research Марина Малыхина.  C&A, BHs, Morgan и Koton) Марина Волощук: "Крупные западные luxury-брэнды не так часто дают местным операторам полный эксклюзив на свои марки, так что "Джамилько" потеряла интересный контракт". 
маркетингу"Отмежевание владельцев брэндов от дистрибуторов - очевидная тенденция в luxury-бизнесе: совсем недавно Chanel по тем же причинам ушла от компании Mercury",- рассуждает директор по Источник "Бизнеса" также сообщил, что от услуг "Джамилько" намерены отказаться Hermes и Burberry, однако руководство обеих компаний и официальные представители "Джамилько" эту информацию опровергли. Christian Dior - не первая потеря "Джамилько": в конце прошлого года от сотрудничества с дистрибутором отказалась швейцарская Swatсh Group, также пустившаяся в самостоятельное плавание на российском рынке.  дистрибуторской компании Richmond luxury group Надежда Иванцова. сетиС ней согласен гендиректор компании Maratex (развивает в России "В целом это позитивный тренд, демонстрирующий зрелость и цивилизованность российского рынка",- констатирует Иванцова. Она предполагает, что Dior решил последовать примеру компании LVMH, открывшей в России собственные магазины Louis Vouitton (Christian Dior владеет 42% акций холдинга LVMH).  Esprit, Lulu Castagnette и Peacocks) Владимир Лунин: "Дистрибутор нужен компании, чтобы решать проблемы местного рынка с таможенными, налоговыми и прочими структурами. А сейчас эти проблемы уходят в прошлое". 

Бизнес



Закусочная с итальянским акцентом
Российские рестораторы продолжают экспансию на зарубежные рынки. Как стало известно "Бизнесу", владелец мастер-франшизы Sbarro "Бразерс и компания" запускает сеть фаст-фуда в Центральной Европе. Эксперты отмечают, что компания столкнется с массой сложностей на европейском рынке, а его темпы роста в разы ниже российского.

О том, что "Бразерс и компания" запускает рестораны в Европе, "Бизнесу" рассказал совладелец компании Мераб Елашвили. "Сейчас мы изучаем рынки Центральной Европы: Польши, Чехии и Венгрии. До конца года в одной из этих стран будет открыто наше первое кафе, затем экспансия продолжится в этих и других европейских странах", - рассказал Елашвили.

Для Европы компания готовит новую ресторанную концепцию. "Это будет итальянский фаст-фуд со средним чеком 3-4 евро, название пока не утверждено. Рестораны будут открываться как в торговых центрах, так и в стационарных помещениях", - говорит Елашвили. Предполагаемая площадь ресторанов в ТЦ составит 100 кв. м, отдельно стоящих - 300-500 кв. м. Инвестиции в проект Елашвили не называет, уточнив лишь, что они будут на 15-30% выше, чем в России.

"Дольше проекты будут и окупаться - в течение трех-пяти лет (в Москве два-три года. - „Бизнес")", - добавляет он. По оценке аналитика ИК "Финам" Владислава Кочеткова, открытие точки в европейском ТЦ обойдется в $180-200 тыс., в отдельно стоящем здании - в $600 тыс. Открытие новой сети в России пока не планируется. "Мы уже оперируем здесь двумя итальянскими сетями Sbarro и Viaggio, третью запускать пока нет смысла. Не планируется и продажа франшизы новой сети", - уточнил Елашвили.

Новый проект "Бразерс и компании" станет первым российским фаст-фудом за пределами страны. Ранее средний чек в ресторанах российских компаний не опускался ниже 20 евро - столько он составляет в пражской "Планете Суши". А, например, в Лондоне в ресторане "Сумосан" ужин стоит 60 фунтов, в "Якитории" - 30 фунтов.

Участники рынка говорят, что "Бразерс и компания" может столкнуться с проблемами на европейском рынке. "В Европе рентабельность ниже, ажиотажа по поводу ресторанов нет, а рабочая сила дороже, чем в России", - перечисляет генеральный управляющий сети "Шоколадница" Влад Лозицкий. "Итальянская кухня - лидер рынка в Европе, она проста и технологична, а себестоимость продуктов невысокая", - указывает главный редактор отраслевого журнала FoodService Анна Людковская. Но российский рынок фаст-фуда еще далек от насыщения, при этом его темпы роста (20-30% в год) в разы превышают европейские 2-4%, отмечает она. У Sbarro огромный ресурс в России, у них здесь много возможностей, отмечает директор по маркетингу сети "Теремок" Андрей Наркевич.

Некоторые эксперты считают, что новый проект "Бразерс и компании" связан с желанием владельцев оператора повысить его инвестиционную привлекательность. "Компании нужны значительные инвестиции для увеличения доли на российском рынке, продажа блокпакета стороннему инвестору поможет решить эту проблему", - говорит Владислав Кочетков из "Финама". Он оценивает 25% "Бразерс и компании" в $10-12 млн.

Бизнес
Marktkauf встанет рядом с Auchan

Крупный ритейлер из Германии, работающий под маркой Marktkauf, к 2008 году построит торгово-развлекательный комплекс с мотелем в столичном районе Новокосино. торговый центрДо этого он хочет продать  в подмосковных Котельниках.
О том, что Marktkauf готов построить торгово-развлекательный комплекс в районе Новокосино, сообщил dp.ru префект Восточного административного округа (ВАО) Москвы Николай Евтихиев. Строительство начнется предположительно во второй половине 2007 года.
торгово-развлекательный центрMarktkauf построит 

Торгово-развлекательный комплекс с мотелем появится в конце 2008 года между 4-тым километром МКАД и Суздальской улицей на участке площадью 30 га, который изъят из состава земель, принадлежащих агрофирме «Косино». Муниципальные власти отправили его на доработку, но в целом одобрили. На прошлой неделе германский ритейлер представил на рассмотрение общественного градостроительного совета ВАО свой проект строительства.  общей площадью 100 тыс. складской комплексм2,  для оптовой торговли (80 тыс. м2) и паркинг на 1 500 машиномест. м2), мотель (7 тыс. 
Стройка за свой счет
Стоимость проекта составляет ориентировочно $200 млн, сообщил Николай Евтихиев. Изменить схему работы в ВАО немцев заставил неудачный опыт работы со столичными девелоперами".– Традиционно он "садится" на готовые торговые площади якорным арендатором. "Это нетипично для "Маркткауфа", – говорит Евтихиев. По его словам, строительство торгово-развлекательного комплекса в Новокосино профинансирует Marktkauf самостоятельно. 
По словам Евтихиева, власти также настояли, чтобы инвестор построил на этой же терриитории трехзвездочный мотель, который, однако, останется в собственности Marktkauf.В эту сумму войдут обязательства по выводу с территории будущей застройки 1 200 одноэтажных гаражей и по постройке в Новокосино двух многоуровневых паркингов на 500 машиномест каждый. Чтобы обзавестись собственными торговыми площадями в Москве, Marktkauf заплатит городу около 40% от стоимости проекта – $80 млн. 
Третьим будешь? 
Marktkauf может стать третьим крупным ритейлером, прописавшимся на Востоке Москвы. Он располагается между 104-тым километром МКАД и Щелковским шоссе.Сейчас в округе работает всего один гипермаркет - Metro Cash&Carry. 
торговый центрБлижайшим соседом торгово-развлекательного комплекса Marktkauf станет  Auchan, который будет построен к началу 2008 года на участке между 7-мым километром МКАД и Большой Косинской улицей. Marktkauf инвестирует в строительство гипермаркета в ВАО для того, чтобы затем его выгодно продать, полагают эксперты рынка. 
Однако уже в марте 2006 года глава группы AVA/Edeka Альфонс Фрэнк объявил о том, что Marktkauf уходит из России и продает свой бизнес.Земельный участок под застройку Marktkauf получил в декабре 2005 года. 
 торгово-развлекательный комплексОднако, чтобы не остаться в накладе, Marktkauf построит Немцы испугались конкуренции на столичном рынке ритейла и теперь бегут из Москвы, полагает аналитик инвестиционного холдинга "Финам" Ольга Самарец.  на продажу. Себестоимость строительства торговых площадей составляет $300-400 за 1 м2, сообщил dp.ru архитектор ОАО "Моспроект" Владимир Гудков. за 1 м2. А построенная Marktkauf'ом недвижимость может быть продана по цене $2-2,5 тыс. 
Неудачный опыт 
Первым проектом Marktkauf в России стал торговый центр в подмосковном поселке Котельники. Выручка гипермаркета в 2005 году составила 95 млн евро.Торговый оборот за первые шесть месяцев работы превысил 24 млн евро. Здесь продают продукты питания, стройматериалы и садово-огородный инвентарь. м2 был открыт в феврале 2003 года. Гипермаркет общей площадью 26,5 тыс. 
Весной 2006 года руководство Marktkauf объявило о намерении продать свой торговый бизнес в Котельниках. Срок соглашения истекает 17 июля 2006 года. В конце апреля собственник 5%-ной доли в ООО "Маркткауф Рус" немецкая Wirda GmbH подписала с "Альфа-групп" опционное соглашение о продаже своей доли корпорации Михаила Фридмана. 
торгового центраПредставитель компании "Маркткауф Рус" заявил, что об окончательном отказе "Альфы" от покупки Однако на днях "Альфа-групп" решила отказаться от приобретения 5% в "Маркткауф Рус", сообщили в пятницу "Ведомости".  говорить рано. Руководитель отдела корпоративных связей Marktkauf Райнер Дирман подчеркнул, что компания собирается продать "Маркткауф Рус", но не будет делать никаких заявлений до окончательного выбора покупателя.
Основным претендентом на "Маркткауф Рус" считается немецкая Metro AG, представленная в России мелкооптовыми центрами Metro Cash&Carry и гипермаркетами Real. По данным "Ведомостей", участвовать в борьбе за Marktkauf не против и "Мосмарт". 

Деловой Петербург


Hotel
Плюсы сельской местности

Владелец гостиничной сети Heliopark Александр Гусаков активно инвестирует в загородные отели — сейчас у него в работе сразу два новых проекта. Неподалеку от усадьбы Льва Толстого в Ясной Поляне 1 июня компания начала строительство развлекательно-гостиничного комплекса «КаРУСель» на 130 номеров. Бюджет проекта — $16 млн. Одновременно Heliopark разрабатывает проект отеля в Нижнем Новгороде на берегу Волги. На паях с Нижегородской девелоперской компанией Гусаков купил 33 га земли, где помимо отеля появятся коттеджный поселок и яхт-клуб. «Мы занимаемся только тем, в чем разбираемся»,— говорит Гусаков, объясняя, почему он вкладывается именно в resorts. Так и есть. Загородные дома отдыха Heliopark приносят неплохую прибыль — чего не скажешь о городских бизнес-отелях сети.

Путевка в отрасль
Заняться гостиничным бизнесом Александра Гусакова надоумил, сам того не подозревая, Михаил Фридман. В 2001 г. предприниматель оказался на презентации «АльфаСтрахования», где Фридман рассуждал о принципах вложения денег. «Он сказал, что деньги надо вкладывать туда, где емкость рынка будет большой и где мы будем первыми», — вспоминает Гусаков. Он тогда как раз размышлял над тем, куда вложить капитал, полученный от розничного бизнеса—сети магазинов меховых и кожаных изделий марки Christ. (Гусаков владеет сетью с 1994 г. Всего у него 19 торговых точек в Москве и на Украине.) 

К тому времени у Гусакова был также опыт работы в туризме. Его небольшое агентство два года возило россиян в Египет. Там бизнесмен увидел, как работает курортный отель, и узнал, что на Западе 50% граждан зарубежным курортам предпочитают отдых в своей стране. Российский же средний класс отдавал явное преимущество загранице—на родине с ее неразвитой индустрией отдыха проводил отпуск только каждый пятый. Статистика подтолкнула Гусакова к мысли, что гостиничный бизнес отвечает обоим постулатам Фридмана: это потенциально гигантский рынок, на котором пока нет конкурентов. 

Над созданием гостиничной управляющей компании тогда же размышляли владельцы компаний-туроператоров «Пеликан Райзен» и Vantour—Юрий Ананьев, Алексей Камышан, Виталий Шпаков, Владимир Набоков и Гульнара Машарипова. Они и стали партнерами Гусакова в новом проекте, взяв на себя идеологическую составляющую. Инвестиции должен был обеспечить Гусаков. Он становился собственником недвижимости и владел 20% в управляющей компании. По 16% принадлежало остальным пяти партнерам. 

Начать бизнес решили с загородного отеля на Дмитровском шоссе, где современных отелей было всего два: Holiday Inn в Виноградове (5-й км шоссе), который из-за близости к Москве и аэропорту Шереметьево-2 воспринимался скорее как обычный бизнес-отель, и парк «Волен» (46-й км) — не столько отель, сколько дорогой горнолыжный курорт. Партнеры по компании, получившей название Heliopark, решили осваивать бюджетный сегмент. 

ТАЛДОМ ETC.

Свой первый объект Heliopark построила в подмосковном Талдомском районе, на 80-м км Дмитровского шоссе. Гусаков купил там за $400 000 старый санаторий «Мособлинжстроя» с участком земли 8 га. Он признается, что в голове постоянно свербила мысль: хватит ли денег достроить отель? Пробизнесбанк выдал Гусакову кредит $1,5 млн под 19%, еще $1 млн бизнесмен вложил сам. Денег хватило.

В этом же году открылся Heliopark Country—гостиничный комплекс в стиле ранчо, соответствующий отелю «три звезды». Кроме 102 номеров (средняя цена—$120–150 в сутки) здесь был аквапарк, оздоровительный центр и даже зоопарк. Клиентов привлекали на выставках, раздавая буклеты, и через турагентства, получающие 10% скидки. «В первый день было занято всего 17 номеров, а во второй — все 102!» — рассказывает Гусаков. Не возникло проблем с заполняемостью и в дальнейшем. Развивая успех, компания в 2003 г. увеличила отель до 154 номеров и расширила инфраструктуру. 

Вложенные в две очереди строительства $5,5 млн, по словам Гусакова, окупились за четыре года. Для гостиничного бизнеса типичный срок возврата вложений составляет 7–8 лет. Однако в загородных отелях доход приносит не только загрузка номеров, на которые, по данным Heliopark, приходится 45% общей выручки. Еще столько же дают бары и рестораны, остальное — развлекательная инфраструктура. Общая выручка Heliopark Group, по информации самой компании, в 2005 г. составила $30 млн (в 2004 г.—$25 млн). Данных по доходности отдельных объектов Heliopark Group не предоставила. Учитывая практически стопроцентную заполненность отеля (данные системы бронирования номеров на сайте компании), уровень цены и сезонные колебания заполняемости (коэффициенты пересчета предоставила консалтинговая компания Colliers International), SM подсчитал, что номерной фонд Heliopark Country может приносить порядка $4,7 млн дохода в год, а весь объект—свыше $10 млн. Первый отель до сих пор остается главным генератором выручки в группе, которая сегодня владеет четырьмя отелями и еще шестью управляет.

«Он был на рынке пионером, недвижимость тогда была дешевле, само строительство — тоже», — объясняет успех конкурента Александр Провоторов, управляющий директор компании «Маршал Капитал». Сам он сейчас заканчивает строительство первого отеля будущей сети «Царьград» в 80 км от Москвы по Симферопольскому шоссе. Стоимость проекта — $30 млн, а окупить его Провоторов планирует только за семь лет.

За Heliopark Country последовали еще два загородных проекта — Heliopark Thalasso и Heliopark Emmaus. К моменту запуска Emmaus Гусаков стал единственным владельцем компании. Разлад с партнерами он объясняет тем, что они хотели зарабатывать деньги, а он — инвестировать в развитие. «У нас были разные взгляды на ведение бизнеса и понятие деловой этики», — немногословен бывший партнер Гусакова Камышан, ныне совладелец компании Marco Polo Hotel Management. Вместе со Шпаковым и Набоковым он продал свою долю Гусакову в 2004 г., а в 2005 г. создал новую компанию. Сейчас у нее три собственных отеля и рыбацкая деревня Ecoland в Подмосковье. Ананьев и Машарипова покинули компанию еще раньше — в 2003 г. Они занимались созданием «Атлас парк-отеля» на 29-м км Симферопольского шоссе.

Александр Гусаков, по отзывам хорошо знающих его людей, — довольно своенравный и скорый на расправу руководитель. Гендиректор Heliopark Country сменялся уже не менее 5 раз. Рассказывают, что Гусаков не раз лично гонял горничных и консьержек, увеличивая и без того немалую текучесть кадров: в Heliopark ежегодно меняется до 70% официантов, горничных, барменов и прочего обслуживающего персонала, набранного из окрестных городов и деревень. Сергей Колесников, гендиректор недавно созданной управляющей компании Orange Ring Hotel Management, которая к концу года откроет несколько отелей в Подмосковье, говорит, что на москвичей тоже не замахивается: «Персонал должен быть соизмерим объекту». 

Из деревни в город и обратно
Оставшись в одиночестве, Александр Гусаков задумался о дальнейшей стратегии компании. Он предполагает развивать три бизнес-модели: приобретение недвижимости и управление ею, управление чужой собственностью и продажа франшизы. «Так я нивелирую риски. С одной стороны, есть быстрый рост оборота за счет управления, но нет капитализации. С другой — есть недвижимость, благодаря которой растет капитализация, но медленно увеличивается оборот»,— рассуждает Гусаков. Задумал он диверсифицировать и сами гостиницы. Здесь также три направления: отели для отдыха, курортные и городские. 

Первый городской отель Гусаков открыл год назад в Пскове. В Heliopark обратилась местная компания «Старый квартал» — инвестор строительства отеля в исторической части города. В 2001 г. он подписал предварительный договор с Radisson SAS Lazurnaya (RSL), согласно которому по окончании строительства отеля мог быть подписан контракт на его управление с использованием торговой марки Radisson SAS. Как рассказала управляющий директор RSL в России Людмила Руднева, владельцы выполнили не все стандарты и рекомендации, к тому же предложили RSL выступить инвестором строительства, сославшись на нехватку денег. RSL, будучи принципиально управленческой компанией, от предложения отказалась. Тогда «Старый квартал» вступил в переговоры с Гусаковым, который согласился выкупить 33% акций отеля. Владелец «Старого квартала» Виталий Ткаченко вошел в руководство Heliopark Hotel Management.

Небольшой отель на 50 номеров с классическими интерьерами, внутренним двором и остекленной галереей открылся в Пскове прошлым летом под брендом Heliopark Old Estate. Отель обошелся компании в $12 млн, вернуть которые она надеется через 6–7 лет, возлагая особые надежды на SРА-центр и ресторан. Специалисты смотрят на эти планы скептически. «SРА-центр доходность проекта не повышает, он работает на имидж», —утверждает гендиректор Hotel Consulting Development Group Александр Лесник. Если в отеле меньше 120 номеров, говорит он, проект окупится не ранее чем через 10 лет. То же показали и расчеты SM. В онлайновой системе бронирования Heliopark Old Estate почти все номера «зеленые» —это, как рассказали нам в службе размещения отеля, соответствует средней заполняемости 20–30%. Годовой доход от номерного фонда Heliopark Old Estate, по оценке SM, составляет около $0,9 млн. Похоже, что и 10 лет—весьма оптимистичная оценка срока окупаемости этого проекта. «Псков — не самый популярный у туристов и бизнесменов город», — резюмирует Марина Усенко, вице-президент компании Jones Lang LaSalle. Иными словами, нарушено правило Фридмана: рынок слишком мал.

В этом году Гусаков открыл бизнес-отель и в Москве — он называется Heliopark Empire и соответствует уровню «три звезды плюс». Девелопер —компания Vel — отдал его Heliopark на условиях договора аренды на 10 лет. Эта форма гораздо рискованнее договора управления, поскольку арендатор должен платить собственнику за аренду независимо от загрузки номеров. Пока в Heliopark Empire дела идут не очень: 10–11 июля все типы номеров были «зелеными».

Неудивительно: загрузка современных отелей в центре Москвы, по данным исследования Deloitte и Jones Lang LaSalle Hotels, снижается год от года. В мае 2006 г. она составляла 66,7%, а годом раньше—73,6%. Причина—повышение средних цен на номера за последний год с $247 до $322 в сутки. Сможет ли молодая российская сеть привлечь клиентов тем же уровнем цен, что у раскрученных западных конкурентов (в Heliopark Empire такие же цены, как в Novotel)? Гусаков уверен, что у российских операторов есть неоспоримые плюсы по сравнению с западными. «Мы более расторопны, более гибко подходим к условиям договора», — аргументирует он. Действительно, российские операторы берут отели в аренду и соглашаются на договоры управления сроком на год. Западные — не меньше чем на 10 лет. Но сила бренда все равно берет свое. У Heliopark два года находилась в управлении гостиница «Приморская». В этом году собственник—Межпромбанк — не продлил договор, поскольку осенью в гостинице начнется реконструкция и через три года она превратится в отель категории «пять звезд». Вероятнее всего, с оператором международного уровня. «Вам нужен гибкий подход, но менее качественный уровень управления? Возможно, российские операторы более гибкие, но пока это следствие их недостаточного развития», — считает Владимир Поддубко, руководитель гостиничных проектов банка «Российский кредит». Банк строит сейчас многофункциональный комплекс на месте гостиницы «Минск» на Тверской и проводит тендер среди международных операторов пятизвездочных отелей на управление гостиничной частью комплекса. По словам Поддубко, ни одна из отечественных компаний пока не может обеспечить необходимый уровень сервиса и только лет через 10–15 у нас появятся бренды, способные конкурировать с западными.

Зато на загородном рынке между российскими операторами конкуренции нет до сих пор. По данным Colliers International, из расположенных в Подмосковье 80 отелей, пансионатов и крупных баз отдыха только 15–20% отвечает современным требованиям, а остальные находятся в обветшалом состоянии. Сам Александр Гусаков сравнивает сложившуюся здесь конкурентную ситуацию с огромным нескошенным полем, в которое вышли два косаря. Такая картинка, как он говорит, будет актуальна еще года два-три. К тому времени уже будут работать на полную мощность стартовавшие недавно проекты загородных отелей Heliopark в Нижнем Новгороде и Ясной Поляне. У них в отличие от городских бизнес-отелей есть все шансы быстро окупиться.
[image: image1.jpg]Heliopark Hotel

. , - @ Amaks Grand Hotel
Management Heliopark

@ Heliopark

:  Intourist . @ Intourist Hotels Group
ADK «Cucrema» Hotels Group |

* Cyugec 5.

]
c
S
. ©
£
2
£
j2l





SmartMoney
Warehouses
“Виктория” пристроит продукты

Продовольственное предприятие “Виктория” построит на востоке Москвы логистический комплекс площадью более 100 000 кв. На это компания вместе со столичной мэрией собирается потратить около $120 млн.м. 
Новый логистический комплекс будет построен на участке площадью 20 га на Амурской улице на месте оптового продовольственного рынка и распределительного центра, принадлежащих ЗАО “Виктория”. (около $48 млн).На возведение этих объектов “Виктория” планирует потратить около 1,3 млрд руб. Первый планируется сдать уже в этом году, второй — летом 2007 г. м) класса А. По словам Гапоновой, первая очередь предусматривает строительство двух складских терминалов (17 000 и 24 000 кв. Эту информацию подтвердил Дмитрий Сигида, заместитель гендиректора московского представительства компании Obermeyer, которая разрабатывала проект комплекса. Об этом “Ведомостям” сообщила гендиректор компании Галина Гапонова. 
По словам директора по маркетингу “Виктории” Дмитрия Партона, в основном это будут кредитные средства, причем часть кредита (около 23%) на льготных условиях дает правительство Москвы и Центральный федеральный округ, в результате чего 20% площадей терминалов будет использоваться под социальные нужды. “На остальных площадях мы будем предоставлять услуги по ответственному хранению”, — говорит Партон.
Вторая очередь проекта предполагает строительство до 2009 г. (около $74 млн).Предполагаемый объем инвестиций около 2 млрд руб. м. м и один — 15 000 кв. трех комплексов оптовой торговли: два по 25 000 кв. 
Впрочем, многие участники рынка сомневаются в заявленных цифрах. м”, — говорит знакомый с проектом топ-менеджер консалтинговой компании.Уверен, что с таким партнером удастся уложиться в $600-700 за 1 кв. м, выглядит слишком дутой. “В проекте участвует правительство Москвы, в связи с этим сумма $120 млн, или более $1000 за 1 кв. 
“Наличие в этом районе железнодорожной ветки и строительство там в будущем четвертого транспортного кольца делает комплекс достаточно перспективным, особенно учитывая, что он будет расположен в Москве, а не в Подмосковье. “Амурская улица слишком узкая, там высокий трафик и как следствие пробки”, — говорит он.Андрей Жерноклеев, консультант отдела промышленной недвижимости DTZ, все же считает, что владельцы комплекса могут столкнуться с проблемой транспортной доступности. С ним согласен Сергей Белошапко, руководитель отдела промышленной недвижимости компании DTZ, который напоминает, что именно этот участок четвертого транспортного кольца будет строиться в первую очередь. Конечно, внутри Москвы есть логистические объекты, но новые комплексы класса А практически не строятся”, — говорит консультант отдела складской и индустриальной недвижимости Jones Lang LaSalle Андрей Ефимов. 
Директор отдела складской и индустриальной недвижимости Knight Frank Алексей Новиков также считает, что комплекс будет востребован, особенно если его площади будут предлагаться в аренду. “При предоставлении услуг ответственного хранения "Виктории" придется приложить достаточно усилий, чтобы либо создать собственную логистическую компанию, либо найти партнеров, имеющих опыт в этом сегменте”, — говорит он. 
Ефимов предполагает, что комплекс был бы более успешным, если бы кроме продуктовых операторов там были представлены и другие компании, например курьерские. 

Ведомости


Regions
В Иванове появится многофункциональный деловой центр

В Иванове  будет построен многофункциональный деловой центр. Как передает «Частник.ru», об этом заявила президент международной ассоциации «Система ММЦ», советник руководителя Департамента поддержки и развития малого предпринимательства Москвы Елена Емельянова на открытии в Иванове «Деловых миссий» московских предпринимателей 13 июля. 

Строительство центра будет происходить в рамках соглашения между правительствами Москвы и Ивановской области. Инвестиции в проект осуществят местные или московские инвесторы. По словам Елены Емельяновой, заинтересованность в этом уже проявили несколько фирм. 

По словам первого заместителя председателя правительства Ивановской области Дмитрия Михеева, в Иванове есть здание, находящееся в областной собственности, которое может быть реконструировано под многофункциональный центр.

Guide to Property

Марта купила площадь под супермаркет Billa в Петербурге
Холдинг «Марта» приобрел 1,5 тыс. кв. м на первом этаже торгового комплекса «Ульянка» на проспекте Ветеранов в Санкт-Петербурге под свой первый в городе продуктовый супермаркет Billa. Об этом сообщает «Деловой Петербург». Напомним, холдинг «Марта» развивает сеть Billa совместно с продовольственным ритейлером Rewe (Германия) в рамках совместного предприятия Billa Russia, 75 % в котором принадлежит немцам, а 25 % — «Марте». Параллельно «Марта» открывает в регионах супермаркеты «Гроссмарт». Также «Марта» продает магазины компании Billa Russia, которая проводит их ребрендинг и перезапускает под маркой Billa. На данный момент в Москве работает 22 магазина сети.
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Складской центр Сибагроцентр и терминал Клещиха в Новосибирске

В Новосибирске будет построен логистический центр «Сибагроцентр» и продолжено развитие терминала «Клещиха». Соответствующие проекты  обсуждались в минувший четверг в рамках совещания в администрации Новосибирской области, посвященного реализации крупных инвестиционных проектов. Председателем совещания выступил губернатор Новосибирска Виктор Толоконский. 

Как сообщает «НГС.Новости», логистический центр «Сибагроцентр», который планируется построить в 2007—2008 годах, будет представлять собой  терминально-складской комплекс класса А, расположенный в Новосибирском сельском районе, в 4 км от станции Иня-Восточная. Общая площадь центра составит 30 тыс. кв. м. Проект реализуется на взятом в аренду на 49 лет участке площадью 30 га.

Инвестиции в первый этап строительства составят 40 млн. долларов. Согласно плану должны быть построены собственные автомобильные и железнодорожные подъездные пути.  Кроме того, в начале следующего года планируется возвести первый холодный складской корпус. Его площадь составит 10 тыс. кв. м. Прямой поддержки проект пока не получил. 

Проект развития терминала «Клещиха» с нынешней площадью 21,5 га представлял директор филиала компании «ТрансКонтейнер» на ЗСЖД Виктор Касаткин. Инвестиции в  проектирование, строительство и закупку новой техники оцениваются в 400 млн. рублей. Кроме того, необходим участок площадью 12 га, который находится в собственности города. 
Губернатор пообещал поддержку по одному направлению — выделение участка.
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